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Afis de promovare

SCOP Constientizarea modului prin care pasiunea catre arta te poate
ajuta sa iti castigi propriul venit.

TEMA DIN PROGRAMA
SCOLARA/CURRICULUM
PENTRU EDUCATIA
TIMPURIE LA CARE
POATE FI APLICATA

GRUPUL TINTA Elevi, clasa a VllI-a
NIVEL DE DIFICULTATE p\[Elell¥

Proiecte si evenimente
Afis de promovare

LOCUL DE
DESFASURARE

Sala de clasa

FORMA
DE ORGANIZARE A Frontal, individual, pe grupe
ACTIVITATII

MATERIALELE

NECESARE Laptop, foi, creioane colorate, tabla, prezentare PowerPoint

TIMPUL NECESAR 50 de minute

e Elena Stoica, Adina Grigore, Imets Laszlo, Patricia
Stocheci, Educatie plasticd, clasa a VllI-a, editura Ars
Libri, Buzoesti, 2020
RESURSE
e Dr. Laura Dindire, Promovarea afacerilor economice
interne si internationale - o abordare sistematicg,
Editura Universitara, Bucuresti, 2011




CE VAINVATA /CE VA
STISAFACA ELEVUL LA
SFARSITULACTIVITATII

DESCRIEREA
ACTIVITATII PAS CU
PAS

e Ce inseamnd afisul si afisele de promovare- date
generale.

e Care sunt suporturile utilizate pentru publicitate
e Tipuri de afise

e Etapele de realizare ale unui afis

e Managementul sistemelor promotionale

e Elaborarea programului de publicitate prin afise

e Constientizarea modului prin care afisul promoveaza
ceva anume sSi convinge populatia sa cumpere
crescand veniturile producatorilor

Pasul 1. Ce inseamna afisul si afisele de promovare- date
generale

Afisul este o instiintare imprimata, expusa public, prin care
se transmit informatii, pentru a promova anumite
evenimente, produse s.a. Afisele de promovare sunt unele
dintre cele mai utilizate si vechi metode depromovare ale
unor produse sau servicii.

In artd afisul s-a remarcat la sfarsitul secolului al XVlll-lea.
Alois

Senefelder si-a ilustrat singur propriile piese de teatru prin

litografie.

Jurles Cheret a fost creatorul primului afis colorat, acesta a
fost recunoscut pentru alegerea tehnicii de executie a
litografiei.

In perioadea Belle Epoque s-a realizat o expozitie de afise
de catre Toulouse- Lautrec ale carui afise pentru Moulin
Rouge a ridicat afisul la rang de arta in 1891.

In prezent pentru afise predomin grafica inedita,
transmiterea mesajelor sau realizarea lor prin metode
traditionale desenate si pictate.

Astazi desigerii graficieni se ocupa de proiectarea afiselor.
Caracteristica afiselor este aceea ca ele trebuie sa aiba
putere de transmitetre mesajul si de a atrage privitorul.
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Pasul 2. Care sunt suporturile utilizate pentru publicitate:

Afise
Panouri publicitare

bannere

Pasul 3. Tipurile de afise sunt:

afisul de evenimente
afisul de publicitate
afisul politic

afisul cinematografic
afisul motivational
afisul de calatorie

afisul educativ/informativ

Pasul 4. Etapele de realizare ale unui afis:

1.

Documentarea- reprezinta prima etapa a procesului
de realizarea a unui afis si constd in studierea,
informarea amanuntita pe baza unor doumente a
datelor despre afis.

. Schitarea- in aceasta etapa artistul isi concretizeaza

ideile cu ajutorul documentatiei exercitata in prima
etapa si isi alege materialele de lucri ( creion, markere,
creioane colorate, tempera s.a. Graficianul trebuie sa
fie constient ca are nevoie de materialele necesare in
scopul realizarii unui afis asa ca este constient de o
eventuala investitie ce va urma sa i creasca venitul.

Constructia — schita sugestiva se pune pe o plansa de
dimensiuni mari A3, A2 sau se tine cont de loculin care
afisul trebuie expus.

Structura si echilibrul- Pentru inceput se traseaza
axele de mijloc orizontale si verticale ale stratului
suport, se adauga marginile superioare, inferioare si
laterale. Cu ajutorul acestora se formeaza un spatiu
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cadru interior unde se adauga elementele vizuale si
scrisul.

5. Alegerea cromaticd- In general se tine cont de
semnificatia culorilor, pentru acest lucru graficianul
studiaza cromatologia.

6. Executarea traditionald sau digitala a afisului

Executare traditionald- afisul se picteaza in stil plastic
sau decorativ

Executare digitala- se folosesc diferite programe
AdobelnDesign, Adobe Photoshop, Adobe lllustrator,
stabilind forma plansei si redesenand schita cu ajutorul
tabletei grafice.

7. Rezultatul final- afisul realizat manual/ digital este
printat si amplasat in locul destinate, in general spatiul
expozitional este ales in functe de factorii socio-
culturali pe care tema afisului o reprezinta astfel se
alege publicul tinta.

Pasul 5. Managementul sistemelor promotionale si eleborarea
programului de publicitate prin afis

Managementul sistemului de promovare presupune
cunoasterea, intelegerea si aplinacarea promovarii, a strategiilor
promotionale optime, a analizarii ca sistem complex.

Pentru un program cei care stabilesc strategia publicitara trebuie
sa inceapa prin identificarea publicului tinta astfel exista o
colaborarea intre grafician si echipa.

Deciziile cu privier la referinta afisului tin cont de cei SM:

1. Misiunea — stabilirea obiectivelor publicitare

2. Marimea fondurilor- stabilirea bugetului de
publicitate pentru afise

3. Mesajul- elaborarea mesajului publicitar

4. Mijloacele- alegerea mijloacelor de diseminare a
publicitatii

5. Masurarea rezultatelor.

NORNIVAIVRSNVISNIEIS Modul prin care o creatie artistica poate contribui la
SlV[e7:WRISNSINVIN[OIVANVAN dezvoltarea publicitatii anumitor produse, evenimente prin
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gestionarea talentului si a bugetului dedicat instrumentelor de
executie.

Realizat de: Bostinaru Larisa Georgiana, Profesor Arte plastice

Revizuit de: Rodica Botea, Inspector scolar pentru arte
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FISA DE LUCRU

1. Realizeaza un afis cu o tehnica si tema de executie la alegere.
2. Consideri ca un afis publicitar poate creste venitul producatorului?

3. Povesteste reactia ta atunci cand citesti un afis publicitar si spune daca au un impact
asupra deciziilor tale.



